
 

 

Programa do curso de Inglês A2 

Objetivos: 

- Compreender expressões e vocabulário de uso mais frequente relacionado com aspetos 

associadas a necessidades concretas, de interesse pessoal como, por exemplo, família, 

compras, trabalho e meio em que vive, bem como compreender o essencial de um anúncio 

e de mensagens simples, curtas e claras. 

- Conseguir apresentar-se, apresentar outros e saber perguntar e responder a respeito de 

detalhes pessoais. 

- Ler textos simples de uso corrente e neles encontrar informação previsível e concreta, 

por exemplo, anúncios, folhetos, ementas, horários. Sou capaz de compreender cartas 

pessoais curtas e simples. 

- Ser capaz de interagir, ouvir e perceber um diálogo, sobre situações ou rotina do dia a 

dia, sobre assuntos e atividades habituais que exijam apenas uma troca de informação 

simples e direta.  

- Ser capaz de utilizar uma série de expressões e frases para falar, de forma simples, da 

sua família, de outras pessoas, das condições de vida, do seu percurso escolar e trabalho 

atual ou mais recente. 

- Escrever notas e mensagens curtas e simples sobre assuntos de necessidade imediata. 

Conteúdo: 

Estudo das bases da comunicação em inglês. 

Estudo das bases fundamentais de comunicação em Inglês: Pronomes pessoais e 

possessivos, artigos, géneros, números, demonstrativos, advérbios e conectores. Os 

verbos básicos no presente, no passado e no futuro.  

Comunicação simples, rotineira e essencial. 

Método de ensino: 

Método comunicativo que se foca em estimular a interação e promover uma 

aprendizagem cada vez mais autónoma. Realização de tarefas que façam apelo a 

competências linguísticas e extralinguísticas, que visem preparar os alunos para o nível 

seguinte. 

Método de avaliação: 

Participação e assiduidade (20%), 1 prova de expressão escrita (45%) e 1 prova de 

expressão oral (35%). 

Manual: 

Doff, A., Thaine, C., Puchta, H., Stranks, J., & Lewis-Jones, P. (2016). Cambridge 

English - Empower A2. Cambridge: Cambridge University Press. 


